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[ PILARES QUE SEMPRE }

ORIENTAM A
COMUNICACAO PUBLICA

IMPESSOALIDADE NA
COMUNICACAO

A comunicagao deve ser institucional,
sem associacao a individuos especificos
garantindo neutralidade e imparcialidade.

TRANSPARENCIA INFORMATIVA
Informar com clareza e objetividade,
ficando no direito do cidadao a informacao
clara e precisa.

VEDACAO A PROMOCAO PESSOAL

Proibir o uso de linguagem elogiosa ou
slogans que associem beneficios
diretamente a agentes politicos.

CONTINUIDADE ADMINISTRATIVA
Manter comunicagao regular sem
ampliacao injustificada da publicidade em
anos eleitorais.
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CASO PREFEITO DE BATURITE (CE)

I'SL acata recurso, reverie PONTIFT S
condenacio de prefeito e vice de
Baturiie e reve cassacao de

deputados F USO DA COMUNICAGAO INSTITUCIONAL DO MUNICIPIO COMO
| = MEIO DE DIVULGAR ATIVIDADES DE CANDIDATOS A
DEPUTADO ESTADUAL E FEDERAL

TRANSFORMACAO DA PUBLICIDADE PUBLICA EM
SISTEMA DE MARKETING POLITICO PESSOAL.




CASO PREFEITO DORIA (SP)

TRANSFORMACAO DA PUBLICIDADE
PUBLICA EM PROMOCAO PESSOAL
EM REDES SOCIAIS PESSOAIS DO
GESTOR.
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OBRIGADA

EMAIL: MIDIA SOCIAL CELULAR
GVALGOI@GMAIL.COM @GVALGOI 51991034596
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